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di FRANCESCO SODI

Prima di sfogliario pensi 2 una guida in

linea con cid che oggl passa il convento. (
L'ennesimo sforzo editoriale di un nuovo (
encgastronomeo, minimamente assurto a

un briciolo di neteorieta, che manda alle
stampe, con un proprio marchio, 12 sua un

po’ egocentrica guida, per ritagliarsi un
ambito di accettabile visibilita nell'ormai
caotica dimensione delle librerie: un

numero eccessivo di aziende selezionate,
Fausto Borella ll, a impolpare pagine e pagine con

indirizzi, specifiche, assagqgl, valutazionl,
gludizi. Guide che ormal sembrano pid

’ elenchi telefonici (anch’essi ormal cadutl
in disuso) che sintesi credibili di una
ricerca avvenuta sul campo e che non

50m|g"ano neppure un po" alle loro 0
pmgenltricl di trent’anni prima, concepite |
per dare reale valore 2 un mondo, quello
de"’enogastmnomla, al tempo in
un'iniziale e promettente cresgta.
Per questo, una volta Sfo-gllata, Terred'Oilo ‘
M (Cinqueseansi, pagqg. 256, euro '
16,00), al secondo anno di vita e a firma
J e viagpio [ra 121 prodiution selermest dal Macsiod oo di Fausto Borella, grande esperto

ey corsomcrre alfretlavte mhorild e ol ol Bl Pacse

assagglatore di olii, ci accorgiamo che

abblamo errato, percl‘é questa sl svela
come una pubblicazionre con dentro una
diversa intenzione, DlU in linea con |
Disognl e le proiezioni di guesti tempi in formidabile e difficile mutamento.
Il volume raocoglle un numero credibile (121] di aziende produttrici di olio extravefglne d'oliva, selezionate e
recensite con un llnguagglo dWUlgathO e preciso. Ma l'autore si Sp"\ge oltre soffermandosi 2 Segﬂalard I valori
artistici, artlg|anali. enogastmnomlﬁ e foicloristicl di Ogn' territorio in cul ml" azienda ha le proprie radici. Il
prodotto come protagonlsta e |l territoric come CODmtagDrlStﬂ: crmal un binromioc inscindibile per dare vita a
nuovo corso della comunicazione del prodotti italiani di eccellenza. '
Felice, inoltre, la scelta di illustrare le terre italiane dell'olio con una ricca rassagna di abili acquerelli firmati da '
Laura Castelluccl.

(riproduzione riservata)

2014

195 depustarions - 121 prodution - 18 repos alane - 106 iBevrasion




